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• 根据您与亚马逊在先签署的协议中相关的保密协议，以下与您分享的内容是保密信息，不可
公开分享。

• 亚马逊希望您进一步了解亚马逊的业务和新机会，彼此共同成长。

• 此篇PPT内容只能分享给您公司内部需要知情的人，信息接收者需有高度保密意识。

Amazon Confidential

Amazon Confidentiality
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• 第四季度活动概览

• 您可以在哪里参与？
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Q4 活动概览

今年，Prime 会员大促（Prime Big Deal Days）与去年同期回归，为购物季拉开序幕，随后进入黑色
星期五活动周（Black Friday Week）。

黑色星期五活动周（Black Friday Week）将于2026年11月19日 – 11月30日进行。

此演讲材料将包括您需要了解的所有关键信息，协助您为欧洲站点第四季度两大活动做好准备。
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您可以在哪里参活动？

• 亚马逊欧洲的长期愿景是让全球所有亚马逊客户（买家、卖家
和广告商）在任何亚马逊商店及任何设备上都能享受本地化体
验。

• 亚马逊的促销活动是帮助您在您业绩最好的国家提升流量和转
化率的关键机会，同时也是在新站点转化新客户的重要机会。

• 您可以在欧洲10个站点参加亚马逊的促销活动。
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促销机会

提升客户触达&被客户发现
和看到

符合条件的促销和优惠券会在活动页面上展

示，这有助于推广您的品牌，让顾客更容易
发现您的产品。

提升产品销量

通过对产品目录中的商品提供高质量的折

扣，促销是推动销售增长的有效工具。推
广畅销商品，减少库存积压，释放仓储空

间。

把握活动流量变现

受益于亚马逊营销活动在大型促销活动中产生的“光
环效应”。亚马逊通过站外和外联渠道为Prime Big 

Deal Days 
或黑色星期五活动引流，促进顾客二次访问，并鼓励

顾客在整个活动期间持续购物。

突出搜索中的产品展示

参与促销的产品和Prime会员专享折扣的产品在搜
索结果中会获得特殊标识，帮助顾客识别您的最

佳优惠。

Amazon Confidential

为什么要在第四季度开展促销活动
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活动参与要求

Amazon Confidential

卖家和商品要求
要获得参与促销的资格，您必须是专业卖家。您的商品还必须满足以下最低资格标准。

重要提示：符合活动资格标准的合格商品将自动显示在促销仪表盘的符合条件的商品部分（可能会发生变化）。亚马逊将确定哪些商品可以获得推荐资格。并非
所有满足最低要求的商品都会获得参与促销活动的推荐。如果您没有被推荐的商品，您可以选择其他优惠类型，如价格折扣或优惠券。

了解更多信息，请参考卖家平台中的创建新促销页面。

• 质量要求：商品必须在亚马逊商城具有良好的销售历史记录，且平均评分至少为3.5星。

• 商品变体：特价活动应尽可能多的包含符合条件的"父商品"下的所有商品变体（如尺寸、颜色和款式）。

• 类目要求：受限制商品或其他具有冒犯性、令人尴尬或不当的商品均不符合条件。

• 配送要求：商品必须在所有欧洲地区都具有Prime资格。您可以在配送设置中选择亚马逊物流（FBA）或卖家自配送Prime。

• 商品状况：仅全新商品符合促销活动资格。

• 退货率：退货率高的商品将不符合促销活动资格。

• 促销价格：必须符合亚马逊关于参考价格的政策，并具有经验证的参考价格。

• 商品详情：商品图片必须符合亚马逊的图片要求和客户商品评论政策。

https://www.sellercentral-europe.amazon.com/merchandising-new/create
https://www.sellercentral-europe.amazon.com/merchandising-new/create
https://sellercentral-europe.amazon.com/discounts
https://sellercentral-europe.amazon.com/coupons
https://sellercentral-europe.amazon.com/merchandising-new/create
https://sellercentral-europe.amazon.com/help/hub/reference/G201743940
https://sellercentral-europe.amazon.com/help/hub/reference/G202170370
https://sellercentral-europe.amazon.com/gp/help/G1881
https://sellercentral-europe.amazon.com/gp/help/GYRKB5RU3FS5TURN
https://sellercentral-europe.amazon.com/gp/help/GYRKB5RU3FS5TURN
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促销类型

• Z划算

• 秒杀

• P R I M E会员专享价格折扣

• 优惠券

Amazon Confidential
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什么是（ P R I M E会员专享） Z划算？

（Pr im e会员专享）Z划算提供有极具吸引力折扣幅度的优质商品，这些优质商品与最畅销产品一起发挥最佳性能。在Pr im e Big 

Deal Days期间，Z划算专门提供给亚马逊Pr im e会员，商品将在商品详情页、搜索结果和购物车中显示划线价格，并获得Pr im e Big 

Deal Days标识。符合条件的商品也可能出现在活动页面。Pr im e Big Deal Days和黑色星期五活动周的Z划算将在整个活动期间运行。

资格标准 *

• 必须满足或优于最高促销价格，包括: 

• 折扣价格必须比过去30天内所有卖家向客户提供的最低销售价格（包括之前的促销价格、折扣、特价和优惠券）至少低5%。

与2026年Prime Day要求一致。

• 自5月18日起，亚马逊将调整促销资格标准以扩大促销选品范围，为消费者提供更多优质选择。在新标准下，卖家需保持免

运费及其他特定促销类型条件，但*Prime资格、订单缺陷率、迟发率和取消率指标*将不再影响促销资格。请注意，不具备

Prime资格的促销将不会显示Prime标识。

• 与当前站点价格（Current price）相比至少5%的折扣。

• 英国站/德国站/荷兰站：与参考价（Reference Price）相比至少15%的折扣；西班牙站/法国站/意大利站/比利时站/波兰站/

瑞典站/爱尔兰站：与近期最低价（Lowest recent price）相比至少5%的折扣；或至少降价£40 / €40 / 200PLN  / 400SEK 适用

于所有站点。

• 与非Prime 会员专享价格相比至少5%的折扣。

• 相对于商品的典型价格（Typical Price；又名原价格，Was Price）至少5%的折扣，典型价格是您的商品在过去90天内的销售

中位数价格。

• 商品评分至少为3.5星，且拥有5个评论或没有评论。

• 在卖家平台中获得推荐的商品。

• 大型促销活动的促销价格将不再计入您未来日常促销活动的过去30天价格的计算，此变更仅适用于英国站、德国站和荷兰站。

Z划算

促 销 类 型

*请注意从促销提报时起直至开始日期，所有提报要求都必须持续满足才能在活动期间运行。.
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什么是（ P R I M E专享）秒杀 ?

（Pr im e专享）秒杀是在实际活动日期间运行最长12小时的限时优惠，具体时间由亚马逊安排。在Pr im e Big Deal Days和黑色星期五

活动周期间，这些特价活动将持续到“售罄”（以您设置的最大数量为限）或直到预定的结束时间。活动期间的优惠商品将在商品详

情页面、搜索结果和购物车中显示特价标识。这些商品也可能在活动特价页面上展示或出现在网站的其他展示位置。 Pr im e Big 

Deal Days的秒杀专门提供给亚马逊Pr im e会员。

资格标准 *

• 必须满足或优于最高促销价格，包括: 

• 折扣价格必须比过去30天内所有卖家向客户提供的最低销售价格（包括之前的促销价格、折扣、特价和优惠券）至少低5%。

与2026年Prime Day要求一致。

• 自5月18日起，亚马逊将调整促销资格标准以扩大促销选品范围，为消费者提供更多优质选择。在新标准下，卖家需保持免

运费及其他特定促销类型条件，但*Prime资格、订单缺陷率、迟发率和取消率指标*将不再影响促销资格。请注意，不具备

Prime资格的促销将不会显示Prime标识。

• 与当前站点价格（Current price）相比至少5%的折扣。

• 英国站/德国站/荷兰站：与参考价（Reference Price）相比至少15%的折扣；西班牙站/法国站/意大利站/比利时站/波兰站/

瑞典站：与近期最低价（Lowest recent price）相比至少5%的折扣。

• 与非Prime 会员专享价格相比至少5%的折扣。

• 相对于商品的典型价格（Typical Price；又名原价格，Was Price）至少5%的折扣，典型价格是您的商品在过去90天内的销售

中位数价格。

• 商品评分至少为3.5星，且拥有5个评论或没有评论。

• 在卖家平台中获得推荐的商品。

• 大型促销活动的促销价格将不再计入您未来日常促销活动的过去30天价格的计算，此变更仅适用于英国站、德国站和荷兰站。

秒杀

促 销 类 型

*请注意从促销提报时起直至开始日期，所有提报要求都必须持续满足才能在活动期间运行。
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如何提报Z划算/秒杀？

• 卖家中心 > 广告 > 秒杀 > ‘创建新促销（秒杀或Z划算）’

• 对于新版卖家中心：卖家中心 >营销推广 >管理促销和特惠>点击 ‘创建促销（秒杀或Z划算）’

• 选择任何具有'Prime 会员大促’或 ‘黑色星期五活动周’排期选项的推荐商品或下载所有推荐商品进行批量管理

• 早鸟提报机会：为了鼓励尽早提报，如果您在2026 年8月5日前提交Prime 会员大促（Prime Big Deal Days）的促

销，在2026年9月5日前提交黑色星期五活动周（Black Friday Week）的促销，您将获得每笔固定预付费30%的

折扣（具体为：英国：£4，德国：€5，法国/意大利/西班牙：€3 早鸟优惠）。

• •在卖家中心提报Prime会员大促（Prime Big Deal Days）促销的截止日期为2026年9月23日；提报黑色星期五活

动周（Black Friday Week）促销的截止日期为2026年11月18日。



12Amazon Confidential

什么是 P R I M E专享价格折扣？

Pr im e会员专享价格折扣是一种仅针对Pr im e会员的价格折扣。带有Pr im e专享折扣的商品报价会显示折扣价，并标示已验证的参考价格
（以删除线划掉）。顾客在搜索结果和商品详情页面上还将看到标识和节省金额汇总。经过折扣调整的价格会显示在精选促销详情页面
上。

资格标准 *

• 折扣价格必须比过去30天内所有卖家向客户提供的最低销售价格（包括之前的促销价格、折扣、特价和优惠券）至少低5%。与2026年Prime 

Day要求一致。

• 商品评分至少为3.5星，或没有评论。

• 英国站/德国站/荷兰站：与参考价（Reference Pr ic e）相比至少15%的折扣；西班牙站/法国站/意大利站/比利时站/波兰站/瑞典站：与

近期最低价(Lowest Re cent Price)相比至少5%的折扣。

• 与当前站点价格（Current Price）相比至少5%的折扣。

• 与历史销售价格（Sale s History Price，又名Was Pr ice）相比至少5%的折扣。

• 与非Pr im e 会员专享价格相比至少5%的折扣。

• FBA和MFN产品都有提报Pr im e专享价格折扣的资格。 MFN的提报资格，请参考第13页。

如何提交 P R I M E会员专享价格折扣？

• 卖家中心 > 广告 > 价格折扣；对于新版卖家中心：卖家中心 > 营销推广 > 管理价格折扣> 点击 ‘创建价格折扣’ 

• 点击创建价格折扣，并在第1步的活动下拉菜单中选择‘Prime 会员大促（Prime Big Deal Days）’或 ‘黑色星期五’

• 设置您的活动详情、添加商品并设置折扣/承诺数量

• Prime会员专享价格折扣的提报开始时间为2026年7月20日，截止时间为活动结束前12小时

• 最佳实践：尽早提报Prime会员专享价格折扣，您在活动开始前的任何时候都可以灵活地添加或编辑商品选择

• 提交开放和关闭的日期可能会有变动

Prime专享价格折扣
促 销 类 型

*请注意从促销提报时起直至开始日期，所有提报要求都必须持续满足才能在活动期间运行
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资格标准

• 自5月18日起，亚马逊将调整促销资格标准以扩大促销选品范围，为消费者提供更多优质选择。在新标准下，卖

家需保持免运费及其他特定促销类型条件，但*Prime资格、订单缺陷率、迟发率和取消率指标*将不再影响促销

资格。请注意，不具备Prime资格的促销将不会显示Prime标识。

• 商品必须免费配送。

MFN促销 / Prime专享价格折扣
促 销 类 型
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优惠券

什么是优惠券？

优惠券是在单个产品或一组产品上提供的销售点折扣，如果符合条件，将在活动页面、购物结果、产品详情页以及其他位
置自动进行商品化展示。Pr im e会员大促（Pr im e Big Deal Days）的优惠券专门提供给亚马逊Pr im e会员。

资格标准

• 在英国，德国，西班牙，意大利，荷兰，瑞典，比利时和爱尔兰，ASIN必须有原价格（Was Price）或有效市场价
（Validated List Price）；在法国和波兰，ASIN必须有近期最低价（Lowest Re cent Price）。

• 在英国，德国，西班牙，意大利，荷兰，瑞典，比利时和爱尔兰，当前站点价格（Current Price）不能比原价格高超过
30%；在法国，波兰，不能比近期最低价（Lowest Re cent Price）高超过30%。

• 净价格（Ne t Pric e，当前站点价格 – 优惠券折扣)  ：在英国，德国，西班牙，意大利，荷兰，瑞典，比利时和爱尔兰，净
价格必须至少比原价格或有效市场价低5%。在法国和波兰，净价格必须至少比近期最低价（Lowest Re cent Price）低2%。

• 折扣范围必须是基于当前站点价格的5%  - 50%之间

• 对于Pr im e Big Deal Days的优惠券，客户细分目标必须设置为Am azon Prim e*

• 对于Pr im e Big Deal Days的优惠券，ASIN(s)必须符合Pr im e资格

• 优惠券标题必须合规**

• 所有优惠券都受其他现有质量验证的约束

如何提报 P R I M E会员优惠券

• Prime会员大促（Prime Big Deal Days）优惠券提交将在活动日期公开宣布后开放。请在实际活动日期内设置优惠券以获得参与
Prime会员大促（Prime Big Deal Days）和黑色星期五活动周（Black Friday Week）（11月19日 – 11月30日）的资格

• 卖家中心 > 广告 > 优惠券 > 创建新优惠券；对于新版卖家中心：卖家中心 > 营销推广 > 管理优惠券> 点击 ‘创建新优惠券’ 

• 优惠券创建是100%自助服务

促 销 类 型
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促销费用

Amazon Confidential
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费用一览表 * 预付费用和基于销售业绩的费用会分别在促销结束后分别单独开具发票。 

Amazon Confidential

• 早鸟优惠的机会：为了鼓励卖家尽早提报促销，如果您在2026 年8月5日前提交Prime会员大促（Prime Big Deal Days）的促销，在2026年9月5日前提交黑色星期五活
动周（Black Friday Week）的促销，您将获得每笔促销固定预付费约30% 的折扣（各国家：英国：£4，德国：€5，法国/意大利/西班牙：€3  早鸟优惠）。

德国站 英国站
法国站/意大利站/西班

牙站
比利时站/荷兰站/
瑞典站/波兰站

爱尔兰站

Z划算
活动费用€16，另加
0.75%销售额的可变费用，
上限为€1000

活动费用£12，另加
0.75%销售额的可变费
用，上限为£600

活动费用€10，另加
0.5%销售额的可变费用，
上限为 €300

不收取费用 无

秒杀
活动费用€16，另加
0.75%销售额的可变费用，
上限为€1000

活动费用£12，另加
0.75%销售额的可变费
用，上限为£600

活动费用€10，另加
0.5%销售额的可变费用，
上限为 €300

不收取费用 无

Prime会员专享价
格折扣

活动费用€16，另加
0.75%销售额的可变费用，
上限为€1000

活动费用£12，另加
0.75%销售额的可变费
用，上限为£600

活动费用€10，另加
0.5%销售额的可变费用，
上限为 €300

不收取费用 无

优惠券

每次创建的优惠券的固
定费用 €4，另加优惠券
销售额的0.75%，上限为
€300

每次创建的优惠券的
固定费用 £2 ，另加优
惠券销售额的0.75%，
上限为£200

每次创建的优惠券的固
定费用 €2，另加优惠券
销售额的0.50%，上限
为€100

不收取费用 不收取费用
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重要日期

Amazon Confidential
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重要日期

Amazon Confidential

• 现已开放 - 卖家中心开放促销（Z划算/秒杀）的提报

• 20/07 - 卖家中心开放Prime会员专享价格折扣的提报

• 05/08 - 早鸟促销提报截止日期

• 09/09 - EU9 FBA 入库截止日期

• 18/09 - UK FBA入库截止日期

• 23/09 - 促销（Z划算/秒杀）的卖家中心提报窗口关闭

• TBA - Prime会员优惠券开放提交。此项将在活动日期公开宣
布后进行，并持续开放至活动结束

• 现已开放 - 卖家中心开放促销（Z划算/秒杀）的提报

• 20/07 - 卖家中心开放Prime会员专享价格折扣的提报

• 05/09 - 早鸟促销提报截止日期

• 21/10 - EU9 FBA 入库截止日期

• 30/10 - UK FBA入库截止日期

• 18/11 - 促销（Z划算/秒杀）的卖家中心提报窗口关闭

• 30/11 - 优惠券开放提交，并持续开放至活动结束

Prime会员大促（Prime Big Deal Days） 黑色星期五活动周（B l a c k  F r i d a y  We e k）
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充分利用您的促销活动

• 亚马逊企业购

• 最佳实践

Amazon Confidential
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充 分 利 用 您 的 促 销 活 动

关于亚马逊企业购

• 值得信赖的B2B市场，为全球超过800万个组织提供服务，从小型企业到世界上最大的公司

• 提供定制的B2B体验，包括仅限企业的定价、多用户账户、企业Prime、增强配送和采购系统集

成 - 所有这些都旨在简化组织采购流程

• 数亿种产品提供仅限企业的定价

亚马逊企业购

参与企业相关促销

• 在企业相关商品上开展优惠

• 在B2B（Amazon Business活动页面和类别店面）和B2C体验中均可见

• 区分B2C和B2B的促销策略
• 在Prime Day 2025期间，企业相关优惠的销售额同比增长超过160%*

• 资格标准：见第9/10页

*亚马逊2025年Q3内部数据

亚马逊企业购的客户

97
财富100公司

Amazon Confidential
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使用推荐的ASIN

推荐信息每周在卖家中心更新；如果
您看到某个产品符合Prime Big Deal 

Days或黑色星期五活动周的资格，请
不要等待，尽快采取行动，因为它可

能在下周就会消失。

在亚马逊线上商店开展促销活动是您
让亚马逊购物者惊艳的机会！专注于
顶级产品，以最大化您在活动期间的

增长机会。

突出展示您的顶级产品

确保图片不包含任何不属于产品本身的
文字、标识或水印。如果促销活动不符
合亚马逊的产品图片要求，或者图片不
能代表促销活动中的产品，该促销活动

可能会被取消。

激发亚马逊购物者购买您目录中的产品。
优化要点说明、图片和A+内容,以传达您
的品牌信息并展示独特的产品优势。

.

快速行动提交！遵循卖家中心提供的提
交和采购时间窗口。准备按时发货，以

满足FBA入库配送截止时间。

使用高质量内容

改进产品详情页面 遵循时间表

充 分 利 用 您 的 促 销 活 动

最佳实践

Amazon Confidential
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条款和条件

• 亚马逊保留随时重新安排或取消促销活动的权利。

• 如果您的商品获得促销批准后违反了卖家平台条款和条件中列出的任何标准，您的促销活动将被立即取消，并且可能无法获得促销费用的退款。

• 亚马逊不保证创建的促销一定会获得订单。

• 亚马逊不保证促销一定会在选定的日期或时间发布。

• 亚马逊不保证推广位置或曝光率。



感谢观看
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